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Media portrayals of female scientists, in particular, for many years have reflected the
traditional gender stereotypes seen in media portrayals of working women in other
professions, specifically that have emphasized femininity or beauty (Fouts & Burggraf, 1999;
Henteges, Bartsch, & Meier, 2007; Hoerrner, 1996; Lauzen & Dozier, 2002; Massoni, 2004;
Neuendorf, Gore, Dalessandro, Janstova, & Snyder-Suhy, 2010; Paek, Nelson, & Vilela,
2011; Rivero, 2003), domesticity (Downs, 1981; Johnston & Swanson, 2003; Moseley & Read,
2002; Signorielli, 1982), romantic or other interpersonal relationships (Dundes, 2001;
Lauzen et al., 2008; Peirce, 1997; Signorielli, 1982), and dependency on men (Paek et al.,
2011). More recently, as more women have entered the workforce and as their professional
contributions have gained more recognition, some media portrayals have changed to reflect
both the increased presence and significance of women in the workforce (Lauzen et al., 2008).
Similarly, more recent portrayals of female scientists in film and on television have changed
to portray female scientists in an expanded array of professional roles that challenge
traditional gender stereotypes that formerly relegated them to secondary roles subordinate
to male scientists (Long, Steinke, Applegate, Knight Lapinski, Johnson, & Ghosh, 2010;
Steinke 1997, 1999, 2005). Careful examination of media portrayals of female scientists is
an important area of research because these portrayals provide portraits of women
assuming roles that have been culturally defined as acceptable for women, while they
simultaneously reflect, convey, and reinforce cultural assumptions about the role of women

in society (Elena, 1997; LaFollette, 1988; Steinke, 2005).

Hit Jocelyn Steinke, “Portrayals of Female Scientists in the Mass Media”, The International Encyclopedia of
Media Studies, Vol. 111, Malden, MA: Wiley Blackwell, 2013.
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Das Sportprogramm bewegt sich heute auf einem schmalen Grat zwischen Information,
Spannung und Unterhaltung, der Mediensport ist zum groB3en Teil zum Infotainment
verflacht. Es geht hier vor allem darum, Einschaltquoten hochzutreiben, um die
Werbesponsoren zu gewinnen. Da iiber die Fernsehgelder die Sportvereine mit finanziert
werden, spielen die Vereine das Spiel der Medienmacher nolens volens mit: Sportstars
werden Werbetriiger in der sog. Testimonialwerbung" vernutzt, die Werbespots tragen
zum Starruhm bei und vernetzen den Sportler mit den Produkten des Kapitals. Athleten
und Vereine sind Teile eines vernetzten Sportbetriebs, gemeinsam mit den Sportkanélen
und Sponsoren bilden sie Kartelle und Syndikate, die das Forum des Sports in mafia-
artigen Strukturen vollkommen beherrschen. Die Autonomie des einzelnen Sportlers tritt
hinter seinen Marktwert zuriick; der Athlet wird zur Trade-Marke, zum Markenprodukt

seiner Sponsoren, deren Produkte er im Werbefernsehen feilbieten soll.

Q) FEAADREROY— ERAEHEES 2 KO RIRE, TAT 4 E=T VRS

s : Gottlieb Florschiitz: Sport in Film und Fernsehen, Wiesbaden 2005, 2f..
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La promenade est avant tout une pratique, étroitement corrélée a des modes de sociabilité.
A ce titre, on ne saurait dresser le portrait du promeneur sans tenir compte d'un ensemble
de considérants qui déterminent des maniéres de faire et de sentir. Il reviendrait a I'historien,
au sociologue, a I'anthropologue d’étudier les facons dont ce type de cheminement s’inscrit
dans une culture donnée. On se doute que les déambulations de Socrate et de ses disciples
n‘ont pas grand-chose a voir avec la promenade mondaine de I'’époque classique, ou encore
que l'itinéraire de 'homme sensible dans des jardins au négligé savamment préparé differe
totalement des flaneries urbaines du touriste. Méme si 'on choisit de se situer dans un cadre
chronologique assez nettement délimité, il apparait immédiatement que chaque lieu — de
par les attentes quil suscite et les réponses qu’il offre — programme un mode particulier

d’appropriation de 'espace.

Hi#h Philippe Antoine, Quand le voyage devient promenade, Paris : PUPS, 2011. [—#Be&Zs]



