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Frither war es das Fernsehen, das sich zum Beispiel wahrend einer Naturkatastrophe
als Medienplattform erwies. Nahezu alle Burger bezogen Informationen von diesem
Medium und konnten entsprechend reagieren. Das Fernsehen war ein Medium, dem man
vertrauen konnte. Die Masse bezog nahezu dieselben Informationen. Die Demontage
dieses Massenmediums, dazu zahlen auch die Zeitungen, begann bereits vor mehr als
zwanzig Jahren. 1985 kam es zu groflen Verdnderungen in der Marketingforschung. Es
setzte ein Trend ein, die Masse der Konsumenten einzuteilen und nach bestimmten
Vorlieben zu klassifizieren. Die Masse unterteilte sich mit einem Male nach bestimmten
Vorlieben, wie Mangaliebhaber, Filmfreaks, nach Hobbys oder einem bestimmten Lifestyle.
Mit dem raschen Aufleben des Internets Mitte der 1990er Jahre verstarkte sich dieser
Trend zusehends. Man brauchte sich nun nicht mehr auf die Zeitungen oder das
Fernsehen als alleinige Nachrichtenquellen zu verlassen. Ein neues Zeitalter mit

neuartigen Nachrichtenstrukturen hatte begonnen.
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A Técole et au collége, l'utilisation du téléphone portable pendant les heures de cours est
interdite. L'éléve ne peut donc pas I'utiliser mi en remplacement de sa calculatrice, ni pour
consulter. Il pourra le faire pendant les heures d'interclasse ou de récréation, sauf mention
contraire du réglement intérieur. Cette interdiction s'adressant aux enfants, les personnels
ne doivent pas, pour leur part, entrer dans son champ d’application. .
Au lycée, clest le réglement intérieur qui s'applique. Le lycéen doit donc vérifier ce qui est
édicté a ce propos dans le reglement intérieur qui lui est remis a la rentrée et qu'il doit
approuver.

Les sanctions en cas d'utilisation sont également prévues par le réglement intérieur. Elles
peuvent aller de la simple remarque jusqu'a la confiscation du téléphone, pendant une

durée variable.

HEL Direction de linformation légale et administrative (le 03.05.2013)  [—&Bt&ZE]
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